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EDITOR TALK
	 สวััสดีีผู้้�อ่่านทุุกท่่านค่่ะ NEVIA News ฉบัับนี้้�มีีเทรนเศรษฐกิิจและความสนใจของผู้้�บริโิภคมาให้้เป็็นข้้อมููล
สำำ�หรับัสนัับสนุุนธุุรกิิจของทุุกท่่านไม่่มากก็็น้้อย รวมถึึงกระแสรักัษ์์สิ่่�งแวดล้้อมที่่�ยัังมีีอย่างต่่อเน่ื่�อง ทำำ�ให้้แนวโน้้ม
ความสนใจด้้านสิ่่�งแวดล้้อมจะเป็็นที่่�พููดถึึงมากขึ้้�นอีีกด้้วย และในด้้านการท่่องเที่่�ยวที่่�อััดอั้้�นมาเกืือบ 3ปีี ปีีนี้้�เราน่่าจะ
กลัับมาเดิินทางท่่องเที่่�ยวกันมากขึ้้�น ฉบัับนี้้�เราจึึงขอนำำ�เสนอสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวทางทะเลมาให้้พิิจารณาดููกันด้้วยนะคะ 

	 Hello readers! Business trend and consumers interest in NEVIA News may enlighten 
ideas to support your business. Environment conservation is still in social interest. And for 
almost 3 years which we cannot travel much, let’s start again with our choices of marine 
tourism in this issue. Enjoy reading.
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เริ่่�มขึ้้�นอย่่างเป็็นทางการแล้้ว
The installation project of TML3 equipment in 
Gold East Paper officially started

HOBBY CLUB
พิิกััดล่องเรืือไม้้สุุดเก๋๋ เที่่�ยวเกาะฝั่่� งทะเลตะวัันออก
The places for stylish cruise of wooden boat,
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	 วารสารฉบัับนี้้� ปกพิิมพ์์ด้้วยกระดาษ NEVIA Plus - ด้้าน250 
แกรม เนื้้�อในพิิมพ์์ด้้วยกระดาษ NEVIA Sparkling-ด้้าน 128 แกรม 
จากโรงงาน โกลด์์ อีสท์์ เปเปอร์ ์(GEP)
	 This newsletter has it’s cover printed on NEVIA  Plus-
Matt 250 gsm and inside page printed on NEVIA Sparkling-   
Matt 128 gsm from GEP.  

“NEVIA NEWS” เป็็นวารสารเพื่่�อการประชาสััมพัันธ์์ของ
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	 ภายในงานสััมมนา THE WISDOM Investment Forum: Wealth in Challenging World ธนาคารกสิิกรไทย และผู้้�เชี่่�ยวชาญแต่่ละ
อุุตสาหกรรมให้้ความเห็็นว่่า เศรษฐกิิจโลกจะเจอกับ 4 ปััจจััยที่่�คอยฉุดุรั้้�งการเติิบโตไม่่ให้้กลัับมาดีีเหมืือนช่่วงเวลาปกติิประกอบด้้วย

	 •     ความขััดแย้้งของประเทศมหาอำำ�นาจโลก	 •     สถานการณ์์ยืืดเยื้้�อสงครามรัสัเซีีย-ยููเครน
	 •     การปรับัอัตราดอกเบี้้�ยเพื่่�อพยุงเงิินเฟ้้อ	 •     ต้้นทุุนพลังงานและวััตถุุดิิบพุ่่�งสููง

นอกจากนี้้�ประเทศมหาอำำ�นาจโลกทั้้�งจีีน สหรัฐัอเมริกิา ยุโรป ยัังเผชิิญกัับภาวะเศรษฐกิิจถดถอยถึึงแม้้จะมีีนโยบายเศรษฐกิิจเชิิงรุุกออกมา
อย่่างต่่อเน่ื่�อง ขณะที่่�ประเทศซึ่่�งเป็็นตลาดเกิิดใหม่่ในเอเชีียกลัับฟื้้� นตััว โดย IMF คาดเศรษฐกิิจโลกโตไม่่เกิิน 2.7%
	 อััครนัันท์ ์ฐิติสิริิวิิทิย์ ์รองกรรมการผู้้�จััดการ ธนาคารกสิิกรไทย กล่่าวว่า่ จากปััจจััยทั้้�งหมดทำำ�ให้้ประเทศไทยที่่�เริ่่�มเปิิดประเทศจะค่่อย ๆ  
ฟื้้� นตััวจากจำำ�นวนนัักท่่องเที่่�ยวที่่�เดิินทางเข้้ามามากขึ้้�น แต่่ยัังเผชิิญกัับปััญหาอ่ื่�น เช่่น ค่่าเงิินบาทที่่�อ่่อนค่่าจนถึึงระดัับ 38 บาทต่่อ 1 ดอลลาร์์
สหรัฐั รวมถึึงจนต้้นทุุนวััตถุุดิิบ ต้้นทุุนพลังงาน ต้้นทุุนค่่าแรง ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นต่่อเน่ื่�อง

	 ชญาวดีี ชัยอนันต์์ ผู้้�ช่่วยผู้้�ว่่าการ สายองค์์กรสััมพัันธ์์ ธนาคารแห่่งประเทศไทย กล่่าวว่่า กองทุุนการเงิินระหว่่างประเทศ (IMF) 
คาดการณ์์เศรษฐกิิจโลกปีี 2566 จะขยายตััว 2.7% ปรับัลดจากที่่�คาดการณ์์ไว้้เมื่่�อต้้นปีีที่่� 3.8% ซึ่่�งมีีโอกาส 25% ที่่�การขยายตััวจะไปไม่่ถึึง 
2% หากเจาะไปที่่�แต่่ละกลุ่่�มประเทศจะพบว่่า

สหรััฐอเมริิกาและยุุโรป: ผ ลพวงของการออกนโยบายรัับมืือ
เศรษฐกิิจที่่�ร้้อนแรง ราคาพลังงานที่่�สููง ตลาดแรงงานที่่�ยัังตึึงตััว 
รวมถึึงเงิินเฟ้้อที่่�ยัังสููง ทำำ�ให้้มีีการใช้้จ่ายลดลง และเศรษฐกิิจชะลอตัว

จีีน: มีีแนวโน้้มเติิบโตไม่่ถึึง 5.5% ตามที่่�คาดไว้้  เพราะเศรษฐกิิจโลก
ชะลอตัว ป ระกอบกับนโยบายโควิดเป็็นศููนย์์ (Zero Covid) ทำ ำ�ให้้
กิิจกรรมทางเศรษฐกิิจกลัับมาไม่่เต็็มที่่� รวมถึึงปััญหาอสัังหาริมิทรัพัย์์
ที่่�ทำำ�ให้้กิจกรรมทางเศรษฐกิิจที่่�เกี่่�ยวเน่ื่�องในช่่วงที่่�ผ่่านมาหดตัวลง

เอเชีีย: โอกาสของตลาดเกิิดใหม่่ (Emerging Market) ซึ่่�งแบ่่งได้้
หลายกลุ่่�ม เช่่น กลุ่่�มความต้้องการในประเทศเป็็นตััวผลักดััน
ให้้เศรษฐกิิจเติิบโตได้้ดีี เช่่น อินเดีีย อินโดนีเซีีย และฟิิลิิปปินส์์ 
กลุ่่�มส่งออกพลังงานที่่�เติิบโตจากราคาพลังงานที่่�ดีี เช่น่ อินโดนีเซียี 
มาเลเซีีย และกลุ่่�มที่่�เกี่่�ยวกับการท่่องเที่่�ยวอย่่างไทยและฟิิลิิปปินส์์
ที่่�เศรษฐกิิจจะกลัับมาพร้้อมกับนักท่่องเที่่�ยว

ไทย: ฟื้้� นตััวดีีขึ้้�น คว ามแตกต่่างระหว่่างค่่าเงิินบาทที่่�อ่่อนและ
ดอลลาร์ท์ี่่�แข็็งค่่าจะแคบลง ภาคการส่่งออกยัังคงได้้รับัผลกระทบ 
แต่่เศรษฐกิิจจะค่่อย ๆ  ฟื้�นตามจำำ�นวนนัักท่อ่งเที่่�ยวที่่�เข้้ามา โดยคาดว่า่
จะเติิบโต 3.8% ขยัับจาก 3.3% ในปีี 2565
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The United States and Europe: As a result of policies 

enacted in response to an overheated economy, rising energy 

prices, a tight job market, and high inflation, spending has 

decreased and the economy has slowed.	

China: the growth is likely to be less than 5.5% as expected 

due to a global economic slowdown and Zero Covid Policy, 

resulting in the non-fully resumption of economic activities, 

and the real estate problem has also made related economic 

activities shrunk.

	 Ms. Chayawadee Chai-Anan, Assistant Governor - Corporate Relations Group, Bank of Thailand, stated that 

the International Monetary Fund (IMF) has predicted that the global economy will grow by 2.7% in 2023, a decrease 

from its earlier forecast of 3.8%, with a 25% chance that growth will not reach 2.0%. When delving into each category 

of nations, it becomes apparent that:

Asia: Opportunities in emerging markets can be 

segmented into domestic demand groups, such as 

India, Indonesia, and the Philippines, energy export 

groups, such as Indonesia and Malaysia, which benefit 

from favorable energy prices, and tourism-related 

groups, such as Thailand and the Philippines, whose 

economies will be revived by tourists.

Thailand: It has improved, the gap between the weak 

Baht and the strong UDS will shrink, and the export 

industry will continue to be impacted, but the 

economy will gradually recover owing to tourism. 

It is predicted to increase by 3.8%, increasing from 

3.3% in 2022.

	 In the seminar “THE WISDOM Investment Forum: Wealth in Challenging world ”, Kasikorn Bank and experts 

from each industry remarked that the world economy would be held back and prevented from resuming normal growth 

by four factors:

	 •     The conflicts between the world’s	 •     The protracted situation of

	        most powerful nations;		           the Russian-Ukrainian war;

	 •     The adjustment of interest rate		 •     The rising costs of energy and

	         to support inflation;			           raw materials.

In addition, the world’s most powerful nations, such as China, the United States, and Europe, have continued to 

experience economic recessions despite their aggressive economic policies. While emerging markets in Asia are 

recovering, the IMF forecasts that the global economy will expand by no more than 2.7%.

	 Mr. Akaranant Thitasirivit, Executive Vice President of Kasikorn Bank, stated that all factors have contributed 

to Thailand’s reopening and gradual recovery as a result of an increase in the number of tourists; however, Thailand 

has also faced other issues, such as the Baht depreciation to 38 Baht per 1 USD, and rising raw material costs, energy 

costs, and labor costs.

ASIAN Market Being Not Too Bad, Unlike Europe and the United States

Credit :https://brandinside.asia/kbank-2023-economics-forecast/
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	 ผู้้�บริิโภคใส่่ใจในการลดและการจััดการ
ปััญหาขยะเพิ่่�มขึ้้�น โดยใน Social Media มีีการพููดถึึงประเด็็น
ที่่�เกี่่�ยวข้้องนี้้�ไม่ว่่า่จะเป็น็ปััญหาขยะ การเพิ่่�ม/ ลด การแยกขยะ ใน 6 เดืือน
ที่่�ผ่่านมา หัวข้้อนี้้�มีีการกล่่าวถึึงรวมกว่่า 1.1 ล้้านครั้้�ง เติิบโตขึ้้�น 64% 
โดยกลุ่่�มที่่� Active เรื่่�องนี้้�มากที่่�สุดุก็คืือ กลุ่่�ม gen z อายุุระหว่า่ง 18 – 24 ปี 
นั่่�นเอง
	 โดยผู้้�บริโิภคส่่วนใหม่่อยากให้้แบรนด์์และสัังคมตระหนัก
ในเรื่่�องสิ่่�งแวดล้้อมให้้มากขึ้้�น โดยเราขอยกตััวอย่างสิินค้้าที่่�ได้้ผลตอบรับัดีี
เมื่่�อแบรนด์์ออกแบบผลิตภัณฑ์์ ด้้วยความใส่่ใจในการแก้้ปััญหาเรื่่�องนี้้�
โดยตรง 
	 •  นักวิิจััยไทยออกแบบซองเครื่่�องปรุงกิินได้้จากฟิิล์์มเศษ
หนังปลา ได้้รับั Engagement รวม 100,000 Engagement
	 •  ยููนิโคล่ เปิิดตัวแคมเปญ “JOIN: The Power of Clothing” 
น้้อง “โดราเอมอนโหมดความยั่่�งยืืน” โดยพระเอกของแคมเปญนี้้�คืือ 
น้้องโดราเอมอนสีีเขีียวที่่�ผลิตจากเส้้นใยรีไีซเคิิล เพื่่�อลดปริมิาณขยะ
พลาสติิก ได้้รัับ Engagement สููงเกืือบ 30,000 Engagement 
อัันนี้้�น่่าสนใจว่่า แม้้ว่าภาพจำำ�ของคนทั่่�วไปจะคืือโดราเอมอนสีีฟ้้า 
แต่่เมื่่�อแบรนด์์คิิดถึึงสิ่่�งแวดล้้อมและใช้้วััสดุุที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม 
คนก็็พร้้อมสนัับสนุุน
	 1. Consumers pay more attention to reducing 
and managing waste problems:  In social media, 
there are numerous discussions about waste problems, the 
increase/decrease of waste, and waste separation. In the 
past six months, the topic has been mentioned over 1.1 million 
times, an increase of 64%, the most active group for this issue 
is Gen Z, with an age range of 18-24 years.
	 Most consumers want brands and society to be more 
environmentally conscious; for example, a product receives 
positive feedback when it is created to directly address this 
issue.
	 • Thai researcher designs edible condiment sachet 
made of fish-skin film, resulting in getting a total of 100,000 
engagements.
	 •   UNIQLO launches the campaign “JOIN: The Power 
of Clothing,” “Doraemon in Sustainable Mode”, the hero of 
this campaign is a Green Doraemon made of recycled fibers 
to reduce plastic waste, resulting in getting nearly 30,000 
engagements. This campaign is very interesting because 
generally, Doraemon must be blue in the eyes of the public but 
the brand thinks of the environment and uses environmentally 
friendly materials, so people are willing to support it.

	 ผู้้�บริิโภคสนใจเร่ื่�องการลด Carbon 
/ Carbon Footprint เพ่ิ่�มข้ึ้�น มีกีารพููดคุยในประเด็็น
เรื่่�องนี้้�ใน Social Media สููงขึ้้�น 74% ในช่่วง 6 เดืือนที่่�ผ่่านมา 
	 Carbon footprint คืือ ปริมิาณการปล่อยและดููดกลัับ
ก๊๊าซเรืือนกระจก (Greenhouse gas emissions and removals) 
ที่่�ปล่อยออกมาจากผลิตภัณฑ์์หรืือบริกิารตลอดวััฏจัักรชีีวิิต 
ตั้้�งแต่่การได้้มาซึ่่�งวััตถุดิิบ กระบวนการผลิต การจััดจำำ�หน่าย 
การใช้้งาน และการจััดการของเสีียหลังจากการใช้้งาน หรืือ
จากกิิจกรรมการดำำ�เนิินงานขององค์์กร วัดัรวมอยู่่�ในรููปของตััน
(กิิโลกรััม) ของก๊๊าซคาร์์บอนไดออกไซด์เทีียบเท่่า (อ้้างอิิง
ข้้อมููลจาก BSI) ซึ่่ �งเรื่่�องนี้้�เรีียกได้้ว่่าส่่งผลกระทบเกืือบทุุก
อุุตสาหกรรมเลยก็็ว่า่ได้้ รวมไปถึึงวงการ Bitcoin / NFT ด้้วยนะ 
ซึ่่�งสำำ�หรัับประเด็็นนี้้�แบรนด์์ทำำ�แคมเปญอย่างเดีียวอาจจะ
ไม่เ่พียีงพอ แต่่ควรมีปีรับัปรุงพััฒนาทุุกกระบวนการของสินิค้้า
ตั้้�งแต่่ผลิตไปจนถึึงการกำำ�จัดให้้ลดการปล่อย Carbon / Carbon 
Footprint ให้้น้้อยที่่�สุุด
	 2. Consumers are increasingly 
interested in reducing carbon/carbon 
footprint: the discussions on this issue on social 
media have increased 74% in the past 6 months.
	 Carbon footprint is the total amount of 
greenhouse emissions and removals released from 
a product or service throughout its life cycle, from 
the acquisition of raw materials, production process, 
distribution, usage, and waste management after use, 
or from the operational activities of the organization,
to be measured in terms of tons (kilograms) of 
carbon dioxide equivalent (referred from BSI’s 
information),  this  also affects almost ever y 
industry, including Bitcoin / NFT industry. For 
this issue, only a campaign may not be enough for 
brands, but every process of the product should be 
improved, from production to disposal, to minimize 
carbon/carbon footprint emissions.

Four Trends of Thai Consumers in an Uncertain Global 
Environment that Marketers Must Know

Trends of Thai Consumers in an uncertain global 
environment that marketers must know
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	 ผู้้�บริิโภคให้้ความสำำ�คัญักับัแนวคิิดบริิโภค
อย่่างพอดีีและยั่่�งยืืน ตัวอย่่างที่่�เห็็นได้้ชัดในช่่วงที่่�ผ่่านมาคืือ 
วงการอาหาร และวงการแฟชั่่�น  โดยเราลองสำำ�รวจจาก keyword 
ดัังต่่อไปนี้้� #wearวนไป, fast fashion, food waste, over consumption
 ได้้รับัการกล่่าวถึึงรวม 130,000 ครั้้�ง ซึ่่�งแม้้ว่าจะลดลงเม่ื่�อเทียีบกับช่ว่ง
ที่่�ผ่่านมา แต่่สัังเกตได้้ว่่าหากมีีการพููดเกี่่�ยวกับสิ่่�งแวดล้้อม ประเด็็นนี้้�
ก็็อาจจะกลัับมาได้้อีกครั้้�ง ซึ่่�งประเด็็นดัังกล่่าวแบ่่งออกเป็็น 2 มุุมมอง
คืือ ต่่อแบรนด์์และต่่อตัวผู้้�บริโิภคเอง 
	 ในส่่วนของตััวแบรนด์์ ผู้้�บริโิภคอยากให้้แบรนด์์ต่่าง ๆ ผลิต
สิินค้้าโดยคำำ�นึงถึึงความยั่่�งยืืน และลดปริมิาณที่่�มากเกิินความจำำ�เป็็น 
เพราะการผลิตที่่�มากไปส่งผลต่่อทั้้�งการก่่อให้้เกิิดมลพิิษทั้้�งในขั้้�นตอน
การผลิตและการทำำ�ลาย
	 ส่่วนมุุมมองผู้้�บริโิภคเอง พวกเขาก็็รู้้�สึึกว่่าควรใช้้งานสิินค้้า
นั้้�นให้้คุ้้�มค่่าตามอายุุการใช้้งาน ไม่่ใช้้แล้้วทิ้้�งเลยทั้้�งที่่�ของนั้้�นยัังใช้้งาน
ได้้อยู่่�  เช่่นการใส่่เสื้้�อผ้้าซ้ำำ� ไม่่ใส่่ครั้้�งเดีียวแล้้วทิ้้�งตามกระแส หรืือการ
ที่่�การบริโิภคอาหารแต่่พอดีี  ไม่่กิินทิ้้�งกิินขว้้าง เป็็นต้้น 
	 Consumers pay attention to the concept of 
moderate and sustainable consumption: 
Recent outstanding examples are the food industry and 
fashion industry, let’s try to explore the following keywords: 

#wearวนไป (meaning re-wearing), fast fashion, food waste, 
overconsumption, which are mentioned for 130,000 times in 
total, though these are declined when comparing to earlier; 
however, it is noticed that if talking about the environment, 
this issue may come back again.The perspectives on this 
issue are divided into two sides: brands and consumers.
	 Brand Side: Consumers wish the brands to produce 
their products taking into account sustainability and the 
reduction of excessive amounts because overproduction
results in pollution generation in both production and 
destruction.
	 Consumer Side: Consumers feel that the product 
should be used as most as possible for its useful life, by not 
using and throwing away the product which is still usable, 
for example, re-wearing clothes, not wearing cloth only once 
and throwing it away due to fashion trend, or moderately 
consuming food, not be extravagant in eating or eat a small 
amount of food and throw the remaining part away, etc.

	 ผู้้�บริิโภคคาดหวัังว่่าการสื่่�อสาร
การตลาดเองก็็ต้้องใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อม ในวัันนี้้� 
ไม่่เพีียงแค่่ผลิตภัณฑ์์ แต่่ผู้้�บริโิภคมองลึึกไปถึึงการส่ื่�อสาร
ทางการตลาด ในวัันที่่�ใคร ๆ ก็ใช้้โซเชีียลมีีเดีีย ในการสร้้าง
คอนเทนต์์ เพื่่�อเรียีกกระแส จึงต้้องหาทางสร้้างวิิธีีดึึงดููดให้้
ผู้้�บริโิภค หันมาซื้้�อสิินค้้าใหม่่ ๆ เพื่่�อทำำ�คอนเทนต์์ลงโซเชีียล 
ที่่�อาจก่่อให้้เกิิดขยะและมลพิษิมากมาย รวมถึึงเกิิดเสียีงเชิงิลบ
ตามมา ดั งนั้้�นในการออกแบบหรืือการสื่่�อสารก็็ควรต้้องมีี
ความระมััดระวัังในเรื่่�องนี้้�เช่่นกััน ตัวอย่่างเช่่น ร้้านอาหารบาง
ร้้านออกไอเดีีย ออกแบบอาหารสำำ�หรับัทำำ�เอง ทำำ�เป็็นกระแส
ใน Tiktok แต่่ต่่อมากระแสเปลี่่�ยนเป็น็เชิงิลบ เพราะมีบีรรจุภัุัณฑ์์
มากมายที่่�อาจก่่อให้้เกิิดขยะได้้มหาศาลเม่ื่�อเทีียบกับวิิธีีการ
ผลิตเดิิม  หรืือ การจััดอีเวนต์์ตามเทศกาลที่่�ก่่อให้้เกิิดขยะ
ตามมาจำำ�นวนมาก  และกลุ่่�มผู้้�บริโิภคที่่�สนใจเรื่่�องนี้้� พวกเขา
อาจจะติิดตามว่า่คุณุได้้ทำำ�ตามสิ่่�งที่่�คุณุสื่่�อสารได้้จริงิหรืือไม่ด่้้วย 
ดัังนั้้�นในการคิิดไอเดีียแต่่ละครั้้�งควรให้้ความสำำ�คัญกัับประเด็็น
ดัังกล่่าวให้้รอบด้้านนั่่�นเอง
	 C o n s u m e r s  ex p e c t  m a r ke t i n g 
communications to concern on environment: 
Nowadays,consumers not only look at the product 
but also look deeper into marketing communications 
in the digital era when everyone uses social media 
to create content to call attention; therefore, brands 
must find ways to create how to attract consumers to 
buy new products, then the content on social media is 
created, this may lead to a lot of wastes and pollutions, 
and then, there are negative opinions. Consequently, 
the design or communication should be done with 
carefulness on this matter, for example, some restaurants 
come up with the idea of DIY food by making it a trend 
on TikTok, but later, such trend turned negative 
because it requires much packaging that may cause 
a huge number of wastes compared to the traditional 
production method, or the festival events create a lot 
of wastes. Besides, consumers are interested in this 
issue, they may also monitor whether the brand can 
actually follow what it communicates; therefore, each 
idea should give attention to such issues in all aspects.

Credit : https://www.realsmart.co.th/blog-eng/4-sustainable-consumer-trends/
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งานแสดงส�นค�า
อ�ตสาหกรรมเยื่อและกระดาษ
นานาชาติกวางโจว – ประเทศจ�น ครั้งที่ 18

The 18th International Pulp & Paper 
Industry Expo-China

SCAN
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	 The 18th International Pulp & Paper Industry 

Expo-China will be held in May 30 to June 1, in Poly World 

Trade Center , Guangzhou, China. The exhibition area 

will reach 10,000 square meters, and more than 200 

exhibitors from over 30 countries are expected to gather 

together. The thematic exhibition area will display new 

products and innovative technologies of paper making 

industry chains, including various kinds of paper, pulp 

and paper making technology, paper chemicals, etc.

PAPER EXHIBITION

Credit:https://www.paperexpo.com.cn/english/

	 งานแสดงสิินค้้าอุุตสาหกรรมเย่ื่�อและกระดาษนานาชาติิ
กวางโจว – ประเทศจีีน ครั้้�งที่่� 18  จัดขึ้้�นในวัันที่่� 30 พฤษภาคม 
2566 ถึึง 1 มิถิุนุายน 2566 ณ โพลีเวิลิด์์เทรด เซ็น็เตอร์ ์เมืืองกวางโจว 
ประเทศจีีน ในพื้้�นที่่�จััดแสดงงานถึึง 10,000 ตารางเมตร และผู้้�จััด
แสดงมากกว่่า 200 ราย จากกว่่า30ประเทศ ที่่�คาดว่่าจะเข้้าร่ว่ม 
โดยในงานมีกีารจััดแสดงผลิตภัณฑ์แ์ละเทคโนโลยีีที่่�เป็น็นวัตักรรม
เกี่่�ยวกับอุตสาหกรรมการผลิตกระดาษ รวมถึึงกระดาษชนิิดต่่างๆ 
เทคโนโลยีีการผลิตเยื่่�อกระดาษและกระดาษ เคมีีภััณฑ์์กระดาษ 
เป็็นต้้น

วัันที่่�: 30พฤษภาคม 2566 – 1 มิิถุุนายน 2566
สถานที่่� : โพลีเวิิลด์์เทรดเซ็็นเตอร์ ์– เมืืองกวางโจว ประเทศจีีน

May 30th - June 1st, 2023

Venue: Poly World Trade Center, Guangzhou, China



CAS@ACTIVITIES
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	 7 มกราคม 2566 ที่่�ผ่า่นมา กลุ่่�มบริษัิัท ซี.ี เอ. เอส. ได้้จัด
กิิจกรรมแสดงวิิ สััยทััศน์์ของกลุ่่�ม  ธุุร กิิจ  อี กทั้้� งถืือ โอกาสนี้้�
เป็็นการพบปะกััน ระหว่่างกลุ่่�มผู้้�บริิหารและพนักงาน ซึ่่�งนำำ�ทีมี
ผู้้�บริหิารโดย คุณสมศักดิ์์�  ด ารารัตันโรจน์์, คุณสุุรพล ดารารัตันโรจน์์, 
คุณุศิริินัิันท์ ์ดารารัตันโรจน์์ และคุณุต่่อพงศ์ ์ทองเจริญิ, เข้้าร่ว่มพููดคุยุ
แลกเปลี่่�ยนวิิสััยทััศน์์ ถึึงเป้้าหมายต่่อไปในอนาคต ภายใต้้แนวคิด 
Grow Better Together

	 On January 7, 2023, CAS Paper organized the vision 

statement activity was held in meet between the executive 

and staff. Led of Khun Somsak Dararattanarojna, Khun 

Surapol Dararattanaroj, Khun Sirinan Dararattaroj and Khun 

Torpong Thongcharoen was joined to discussing to Goal 

with concept …. Grow Better Together



 repaP SAC

CAS Paper organized blood donation activity 
with the Thai Red Cross Society.
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	 วันัที่่� 16 มีนีาคม 2566 ที่่�ผ่า่นมา บริษัิัท ซี.ี เอ. เอส. เปเปอร์ ์จำำ�กัด 
จััดกิจกรรมร่ว่มบริจิาคโลหิิตกับสภากาชาดไทย โดยวััตถุุประสงค์์หลัก
ของกิิจกรรม เพื่่�อให้้พนักงานและบุุคลากรของบริษัิัทฯ ได้้ร่ว่มทำำ�ความดีี 
รู้้�จัักการเสีียสละ ช่วยเหลืือสัังคมและจิิตอาสาแก่่ผู้้�ป่่วย และผู้้�ที่่�ต้้องการ
ใช้้โลหิิต

	 On 16th March 2023, C.A.S. Paper organized blood donation 

activity with the Thai Red Cross Society.The main objective of the activity 

is for employees and the Company’s personnel to do good deeds by 

helping society and volunteering donate blood to the recipients who want 

to use blood.



PAPER TECHNIQUE
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การใช้้กล่่องกระดาษเป็น็บรรจุุภััณฑ์ช์ั้้�นที่่�  2 สำำ�หรับัยาสีีฟััน มีเีหตุผุลหลัก 2 ข้้อ คืือ

	 1.  เพื่่�อให้้สามารถบรรจุุในกล่่องขนส่่งได้้ดีี วางซ้้อนกัันได้้อย่่างมั่่�นคง 
และวางได้้จำำ�นวนมากขึ้้�นบนชั้้�นวางสิินค้้า ถ้้าไม่ม่ีกีล่่อง มักใช้้ถาดพลาสติิกหลุม
เพื่่�อให้้หลอดตั้้�งได้้บนชั้้�นวางขาย เพื่่�อป้้องกัันหลอดล้้ม จำำ�นวนหลอดที่่�วางได้้
จะน้้อยกว่่า เพราะหลอดซ้้อนไม่่ได้้ 
	 2. ข้้อมูู ลที่่�ต้้องพิิมพ์์บนบรรจุุภััณฑ์์ยาสีีฟัันมีีมากมายตามกฎระเบีียบ
ด้้านฉลากของ อย. ของประเทศไทย การใช้้หลอดอย่างเดีียว พื้้�นที่่�หลอดจะไม่่
เพีียงพอต่่อการพิิมพ์์ ในประเทศที่่�กฎระเบีียบด้้านฉลากต่่างจากของเรา ก็อาจ
ไม่่ต้้องมีีกล่่องก็็ได้้
	 ดัังนั้้�นจึึงเห็็นว่่า ไม่่ควรงดใช้้กล่่องยาสีีฟันัในการขายในบ้้านเรา 
	 Carton is used as secondary packaging for toothpaste 

due to 2 key reasons. Firstly, for better stacking and space utilization 

in transport packaging and on-shelf. Tubes without cartons cause 

unstable display, plastic trays with holes for tube standing upright are 

always needed. Secondly, for printing purpose to fulfill all Thai FDA’s 

regulatory requirements. Tube surface has non-sufficient space. 

In conclusion, using cartons are recommended for most toothpastes 

sold in Thai market.

	 ในด้้านสิ่่�งแวดล้้อม กล่่องกระดาษที่่�ใช้้แล้้วส่วนใหญ่ม่ีกีารรวบรวมเข้้าสู่่�
กระบวนการรีไีซเคิิลในเชิิงการค้้าทั่่�วโลก ได้้เยื่่�อเศษกระดาษที่่�นำำ�ไปใช้้ผลิต
กระดาษประเภทต่่างๆ จึงเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ผู้้�ผลิตควรพิิมพ์์เครื่่�องหมาย
รีีไซเคิิลกระดาษที่่�กล่่อง และรณรงค์์ให้้บริิโภคแยกทิ้้�งกล่่อง ไม่่ทิ้้�งปนกัับ
เศษอาหารหรืือวััสดุุอ่ื่�น  
	 Environmental point of view, most cartons are collected for 

cycling commercially worldwide and therefore eco-friendly. Toothpaste 

brand owners should print recycle symbol on all cartons and promote 

consumers to separate post-used cartons at source.

มยุรี ีภาคลำำ�เจีียก
Mayuree Paklamjeak   

	 บทความเรื่่�องบรรจุุภััณฑ์์เพื่่�อความยั่่�งยืืนทีีในฉบับัที่่�แล้้วได้้กล่่าวถึึงหลักการ 
และกรณีีศึึกษาเรื่่�องที่่� 1 “บรรจุุภััณฑ์์รัักษ์์โลก จริิงหรืือ?” ไปแล้้ว  ฉบัับนี้้�จะต่่อด้้วย
กรณีีศึึกษาเรื่่�องที่่� 2
	 Sustainable packaging concept and case study # 1 of “Is it an 

eco-friendly packaging?  were shared in the previous magazine

กรณีีศึึกษาเรื่่�องที่่� 2: ยาสีีฟัันไร้้กล่่องเพื่่�อรัักษ์์โลก
ยาสีีฟัันแบบหลอดไม่่มีีความจำำ�เป็็นต้้องมีีกล่่อง งดการใช้้กล่่องช่่วยลดขยะได้้
Case Study #2: Toothpaste without carton can reduce waste and 
therefore eco-friendly. 
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	 หากต้้องการให้้กล่่องยาสีีฟัันเป็น็มิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม
มากขึ้้�น ควรทำำ�ดังนี้้�
	      ใช้้กระดาษ duplex board ที่่�พิมิพ์ไ์ด้้ดีี มีสี่ว่นผสม
ของเยื่่�อเศษกระดาษถึึง 75 % และเยื่่�อบริสิุุทธิ์์�ประมาณ 25% 
ช่ว่ยลดก๊าซเรืือนกระจกได้้เมื่่�อเทียีบกับการใช้้กระดาษที่่�ทำำ�จาก
เย่ื่�อบริสิุทุธิ์์�ล้้วน ตัวอย่า่งกล่่องยาสีฟีัันที่่�ใช้้กระดาษ duplex ดังรููป
	 More eco-friendly carton should be done by 

using duplex board of which containing 75% recycled 

pulp, resulted in greenhouse gas reduction compared 

to using virgin pulp.

	   เลืือกใช้้น้ำำ�หนักมาตรฐานของกระดาษที่่�เหมาะสมต่่อน้ำำ�หนักผลิตภัณฑ์แ์ละขนาดกล่่อง โดยยึดึตามข้้อแนะนำำ�ในตารางข้้างล่่างนี้้� 
การใช้้กระดาษที่่�น้ำำ�หนักมากเกิินไป เป็น็การสิ้้�นเปลืืองวัสัดุ ุไม่เ่ป็น็มิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ในทางตรงกัันข้้าม การใช้้กระดาษที่่�น้ำำ�หนักน้้อยเกิินไป
อาจทำำ�ให้้กล่่องบุุบเสีียหายในระหว่่างการกระจายสิินค้้า 
	 Selection of proper board grammage based on product weight and carton dimension should follow the 

guideline in the table. Over-grammage board leads to non-eco packaging while under-grammage board may cause 

carton dent during distribution.

	   ออกแบบกล่่องให้้มีีขนาดเหมาะสมกับขนาดหลอด 
(ไม่ใ่หญ่เกิินไป) และเลืือกใช้้กล่่องแบบฝาติิดกาวที่่�เกยกัันบางส่ว่น 
เพื่่�อป้องกัันการถููกขโมยเปิิด  ใช้้กับเครื่่�องบรรจุุอััตโนมััติิได้้ดีี และ
ประหยััดกระดาษ อันเป็็นการลดก๊าซเรืือนกระจกเช่่นกััน
	 Proper carton dimension (not over-sized) and 
using partial overlap seal carton are recommended for 
tamper evidence, automatic packing and paper consumption 
reduction which resulted in greenhouse gas reduction.

	 สรุุป: การงดใช้้กล่่องกัับยาสีีฟัันหรืือกับผลิตภัณฑ์์
อ่ื่�นๆเพื่่�อลดขยะต้้องพิจิารณาปััจจััยที่่�เกี่่�ยวข้้องในกระบวนการ
ซััพพลายเชนและกฎระเบีียบของประเทศที่่�จำำ�หน่ายสิินค้้านั้้�น 
การออกแบบกล่่องให้้เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมสามารถทำำ�ได้้ 
โดยการเลืือกเกรดและน้ำำ�หนักกระดาษ ขนาดกล่่อง และรููปแบบ
กล่่องให้้เหมาะสม
	 Conclusion: Carton removal of toothpaste and 
other products for waste reduction shall take all related 
supply chain factors and regulation into consideration. 
Eco-design carton is do-able by selection proper board 
grade and grammage, carton dimension and type.

กรณีีศึึกษาเรื่่�องที่่� 2: ยาสีีฟัันไร้้กล่่องเพื่่�อรัักษ์์โลก
ยาสีีฟัันแบบหลอดไม่่มีีความจำำ�เป็็นต้้องมีีกล่่อง งดการใช้้กล่่องช่่วยลดขยะได้้
Case Study #2: Toothpaste without carton can reduce waste and 
therefore eco-friendly. 
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พููดถึึง “ ความท้้าทายใหม่่ ในธุุรกิิจ Wood chips”

จุุดเริ่่�มต้้นการเป็็นผู้้�ส่่งออกWoodchips 
รายแรกของประเทศ

	 จากกลุ่่�มบริษัิัท  CAS group ซึ่่�งอยู่่�ในอุุตสาหกรรมการพิิมพ์์ 
การเข้้าซื้้�อบริิษััทสยามทรีีดีีเวลลอปเม้้นต์์ เหมืือนเป็็นการขยัับขึ้้�นไป
สู่่�ต้้นน้ำำ�ของอุุตสาหกรรมการพิิมพ์์ โดยเป็็นบริษัิัทที่่�จำำ�หน่ายวััตถุดิิบให้้
กัับโรงเยื่่�อเพื่่�อนำำ�เยื่่�อไปผลิตเป็็นกระดาษซึ่่�งเป็็นวััตถุุดิิบในการผลิต
สื่่�อสิ่่�งพิิมพ์์และบรรจุุภััณฑ์์ต่่างๆ รวมไปถึึงสิินค้้าต่่างๆมากมาย เช่่น 
กระดาษอนามััย บรรจุุภััณฑ์์กระดาษ ซึ่่�งการก้้าวข้้ามเข้้ามาในธุุรกิิจใหม่่
ทำำ�ให้้เราต้้องเรีียนรู้้�เกี่่�ยวกับสิ่่�งใหม่่ๆจากอุุตสาหกรรมการพิิมพ์์ไปสู่่�
อุุตสาหกรรมการเกษตร โดยเป็น็การท้้าทายใหม่เ่พื่่�อนำำ�ไปสู่่�ความสำำ�เร็จ็ครั้้�งใหม่่
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	 จากคำำ �บอกเ ล่่าผู้้� ก่่อตั้้� งบริิษััท ป ระมาณปีีค .ศ .1987 
นายพิิรััตน์ นาคริินทร์์ ในนามสมาคมรณรงค์์ผู้้�ปลููกป่่าภาคเอกชนฯ
ได้้ประสานงานกัับ  Japan International Corporation Agency 
(JICA) ประจํําประเทศไทย เพื่่�อศึกึษาความเป็็นไปได้้ในการส่ง่ออกชิ้้�นไม้้สับั
จากไม้้ยููคาลิิปตัสไปประเทศญี่่�ปุ่่�น จากจุุดเริ่่�มต้้นดัังกล่่าวได้้มีีการ
แลกเปลี่่�ยนข้้อมููลกัันมากขึ้้�น จนต่่อมานาย พิิรัตัน์ได้้เดิินทางไปญี่่�ปุ่่�น 
ได้้พบปะกัับตัวแทนของสมาคมผู้้�ผลิตกระดาษของญี่่�ปุ่่�น (Japan Paper 
Association :JPA) หลังจากนั้้�นได้้มีกีารเริ่่�มสํํารวจข้้อมููลพื้้�นฐานการปลููก
ไม้้ยููคาลิิปตัสในประเทศไทย จนกระทั่่�งในที่่�สุดุสมาคม ผู้้�ผลิตกระดาษของ
ญี่่�ปุ่่�น ได้้จัดตั้้�งบริิษััท Thai Eucalyptus Resources Company 
(TERCO) มีีผู้้�ถืือหุ้้�น ประกอบด้้วยบริษัิัทผู้้�ผลิตเยื่่�อกระดาษชั้้�นนํําเช่่น Oji 
Paper, Mitsubishi Paper, Chuetsu Pulp & Paper และ บริษัิัทอื่�นๆ
รวม 14 บริษัิัท เพื่่�อรับัซื้้�อชิ้้�นไม้้สัับจากประเทศไทย พร้้อมกับได้้แต่่งตั้้�งให้้   
บริษัิัท C.Itoh Corporation หรืือต่่อมาเปลี่่�ยนชื่่�อเป็็นบริษัิัท  ITOCHU 
Corporation เป็็นตััวแทนในการส่่งออกชิ้้�นไม้้สัับจากประเทศไทย 
ในต้้นปี ี1990 บริษัิัทสยามทรีดีีีเวลลอปเม้้นต์์ จํํากััด จึงได้้ถููกจััดตั้้�งขึ้้�นโดย
ความร่่วมมืือระหว่่าง Itochu Tokyo, Itochu (Thailand) บริิษััท
สหพัฒนพิิบููลย์์ฯ(SPI) และผู้้�ถืือหุ้้�นไทยรายย่่อยอ่ื่�นๆ โดยเลืือกที่่�ดิินใกล้้
กัับตลาด กม.10 สัตหีบ เป็็นที่่�ตั้้�งโรงงาน บริษัิัทสยามทรีฯี เป็็นผู้้�ส่่งออก
ชิ้้�นไม้้สัับยููคาลิิปตัสไปประเทศญี่่�ปุ่่�นเป็็นรายแรกของไทย สิินค้้าลํําแรก
ส่่งออกใน กลางปีี1992
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2. The beginning of being the country’s FIRST 

wood chip exporter

	 Based on the saying from the founder of the 

Company since circa 1987, Mr. Pirat Nakarin, on behalf 

of the Private Reforestation Association of Thailand, 

has coordinated with Japan International Corporation 

Agency (JICA) in Thailand to study the feasibility of 

exporting wood chips (eucalyptus) to Japan. From the 

aforementioned beginning, more information was  

exchanged, and later Mr. Pirat traveled to Japan to meet 

the representatives of the Japan Paper Association (JPA). 

After that, a basic survey of eucalyptus plantations 

in Thailand was started, and finally, the Japan Paper 

Association established Thai Eucalyptus Resources 

Company (TERCO), with shareholders consisting of 

total 14 companies, including leading pulp companies 

such as Oji Paper, Mitsubishi Paper, Chuetsu Pulp & 

Paper, and other companies, to purchase wood chips 

from Thailand, and also appointed C.Itoh Corporation 

(later changed its name to ITOCHU Corporation) to be 

an agent for the export of wood chips from Thailand. 

In early 1990, Siam Tree Development Co., Ltd. was 

established under the cooperation among Itochu 

Tokyo, Itochu (Thailand), Saha Pathana Inter-Holding 

Public Company Limited (SPI) and other Thai minority 

shareholders, the land near the market at Km.10, 

Sattahip, was selected to locate the factory, Siam 

Tree Company is the first exporter of eucalyptus wood 

chips to Japan, the first batch was exported in the 

middle of 1992.

3. What is the biggest challenge in running this 

business?

	 The risk management and uncontrollable 

factors such as currency exchange, market trading 

prices, and product quality, at present, STD products 

are sold to a variety of customers in more countries 

such as Japan, China, and Indonesia. Since 1992, 

Thailand has exported a few hundred thousand tons 

of wood chips per year, in 2022, Thailand successfully 

achieved to be a world-class exporter of wood chips 

to international markets and of course, the future 

challenges of the wood chips market will continue to 

exist in a long run.

4. What is your opinion on this business in the 

next 5 years?

	 Based on the discussions with customers, 

we expect  that the demand for woodchips will remain 

the same, although the demand in the paper and 

printing media industry will be decreased, the 

demand in the packaging industry will continue to be 

increased, including other products such as tissue 

paper, paper packaging. Presently, there is research and 

development of many products made of pulps, which 

are new innovations.It is therefore expected that the 

future demands for pulps will not be decreased.

อะไรเป็็นสิ่่�งท้้าทายที่่�สุุด ในการ
ดำำ�เนิินธุุรกิิจนี้้�

มองธุุรกิิจนี้้�อย่่างไรในอีีก
5 ปีีข้้างหน้้า
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	 	 	 การบริิหารความเสี่่�ยงและปััจจััยที่่�
	 	        ควบคุมไม่่ได้้อย่า่งเช่น่ อัตราแลกเปลี่่�ยนค่่าเงินิ 
	 	       ราคาซื้้�อขายในตลาด คุณภาพของสิินค้้า 	
	                       ปััจจุบุันั STD มีีการจำำ�หน่ายสิินค้้าไปยัังลููกค้้า
หลากหลายประเทศมากขึ้้�นอาทิิเช่่นประเทศญี่่�ปุ่่�น จีน อินโดนีเซีีย 
จากปีี 1992 ประเทศไทยมียีอดส่ง่ออกชิ้้�นไม้้สับัไปต่่างประเทศในระดัับ
ไม่่กี่่�แสนตัันต่่อปีี ปััจจุุบััน 2022ประเทศไทยสามารถส่่งออกชิ้้�นไม้้สัับ
ไปตลาดต่่างประเทศในระดัับผู้้�ส่่งออกชิ้้�นไม้้สับรายใหญ่่ระดัับโลก
ได้้สำำ�เร็จ็ และแน่่นอนว่่าความท้้าทายในอนาคตของตลาดชิ้้�นไม้้สับ
ยัังมีีอยู่่�อีกยาวนาน

	 	 	 จากการที่่�ได้้พููดคุยุกัับกลุ่่�มลููกค้้าคาดว่า่
	 	        ความต้้องการใช้้ woodchip จะมีคีวามต้้องการ
	 	    ในปริิมาณเท่่าเดิิม ถึึงแม้้ว่่าในอุุตสาหกรรม
	 	   กระดาษและสื่่�อสิ่่�งพิิมพ์์จะมีีปริมิาณลดลงแต่่ใน
อุุตสาหกรรมบรรจุภัุัณฑ์ย์ังัมีคีวามต้้องการเพิ่่�มขึ้้�น รวมไปถึึงสิินค้้าต่่างๆ
มากมาย เช่น่ กระดาษทิชิชู่่� บรรจุภัุัณฑ์์กระดาษ ปััจจุบุันัมีกีารวิจัิัยและ
พััฒนาผลิตภัณฑ์์ต่่างๆที่่�ทำำ�จากเยื่่�อกระดาษ ซึ่่�งเป็็นนวััตกรรมใหม่่ๆ 
จึึงคาดว่่าในอนาคตความต้้องการใช้้เยื่่�อกระดาษจะไม่่ลดลง 

1. Talking about “the new challenge in Wood Chip Business”

	 The acquisition of Siam Tree Development Co., Ltd. 

by CAS Group, which is in the printing industry, is like moving 

upward to the upstream of the printing industry. Siam Tree 

is a company selling raw materials to pulp mills for pulp pro-

duction, pulp is a raw material to produce various printing 

media and packaging, including many products, such as 

sanitary paper, and paper packaging. This acquisition made 

C.A.S. Group step into a new business, requiring us to learn 

new things from the printing industry to the agricultural 

industry, it is considered as a new challenge leading to new 

achievements.
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	 Fufuly has been developed by Yukai Engineering,

 it helps you to breathe deeper, its appearance may 

look like a regular pillow, but there is a built-in working 

system that makes people feel relaxed when holding it. 

The pillow will be automatically expanded and contracted 

with rhythmic stimulation in the stomach, resulting in 

those who hold it unconsciously breathing as those 

rhythms or it is called synchronization. It also claims 

that just holding a pillow for five minutes, the pillow will 

reduce the stress level of the user and alert the user, 

this product is guaranteed its quality with CES 2023 

Innovation Awards.

LIFE INNOVATION

Credit:https://droidsans.com/ces-2023-technology/

	 Fufuly ถููกพััฒนาโดย Yukai Engineering ที่่�จะทำำ�ให้้คุุณหายใจได้้ลึกขึ้้�น 
หน้้าตาอาจดููเหมืือนหมอนทั่่�วๆ ไป แต่่ภายในนั้้�นมีีระบบการทำำ�งานที่่�จะทำำ�ให้้คนกอด
รู้้�สึึกผ่่อนคลาย โดยหมอนจะขยายและหดตัวอัตโนมััติิเป็็นจัังหวะกระตุ้้�นที่่�ท้้อง ทำำ�ให้้
ผู้้�ที่่�กอดหายใจตามจังหวะนั้้�นโดยไม่่รู้้�ตััว หรืือเรียีกว่่าการซิิงโครไนซ์์นั่่�นเอง ทั้้�งยัังมีี
การเคลมว่าการใช้้หมอนเพียีง 5 นาทีี สามารถลดระดัับความเครียีดของผู้้�ใช้้และทำำ�ให้้
ต่ื่�นตััวมากขึ้้�น การันัตีีด้้วยรางวััล CES 2023 Innovation Awards

FUFULY: Robot Pillow Relieving Stress



โครงการติดตั้งอุปกรณ์ TML3 
ใน Gold East Paper 

เริ่มขึ้นอย่างเป็นทางการแล้ว
The installation project of TML3 equipment in 

Gold East Paper officially started
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	 วัันที่่� 16 พฤศจิิกายน 2565 เวลา 11:18 น. โครงการติิดตั้้�ง
อุุปกรณ์์ TML3 ใน Gold East Paper เริ่่�มขึ้้�นอย่่างเป็็นทางการ โดยมีี
การยกเครื่่�องขัดัปั๊๊� มกระดาษด้้วยความร้้อน TML3 จำำ�นวน 100,000 ตัน
เข้้าที่่�ตั้้�ง!
	 TML3 เป็็นสายการผลิตที่่�สองของโครงการกระดาษไวความร้้อน 
100,000 ตันใน Gold East Paper เครื่่�องกระดาษไวความร้้อนจาก 
JHS ด้้วยความเร็ว็ที่่�ออกแบบไว้้ 800 เมตร/นาทีี และกำำ�ลังการผลิต 
40,000 ตันต่่อปีี มีีการย้้ายอุุปกรณ์์ TML3 ชุดแรกไปที่่�โรงงาน Gold 
East Paper และแผนกก่่อสร้้างของโครงการใหม่ใ่น Gold East Paper 
ได้้เริ่่�มงานติิดตั้้�งอุุปกรณ์์ทันัที ีซึ่่�งเป็น็การเปิิดหน้้าใหม่ส่ำำ�หรับัแผนงาน
กระดาษชนิิดพิเิศษเชิงิกลยุุทธ์ข์องแผนกกระดาษขนาดใหญ่ ่และเร่ง่ให้้
เกิิดการปฏิรููปเชิิงกลยุุทธ์กั์ับ Gold East Paper
	 ด้้วยแนวทางปฏิบััติิจากสำำ�นักงานใหญ่่ แผนกธุุรกิิจและ
ผู้้�บริิหารทุุกระดัับของบริิษััท แผนกก่่อสร้้างของโครงการใหม่่ใน 
Gold East Paper และผู้้�รับัเหมาทุุกรายจะทำำ�งานทั้้�งวัันทั้้�งคืืนอย่่าง
เป็น็น้ำำ�หนึ่่�งอัันเดีียวกัน เอาชนะความยากลำำ�บากมากมาย และพยายาม
อย่า่งเต็็มที่่�ในการส่ง่เสริมิการย้้ายตำำ�แหน่ง การติิดตั้้�ง และการทดสอบ
การทำำ�งานของอุุปกรณ์์ TML3 เพื่่�อตรวจสอบให้้แน่่ใจว่่า เป็็นไปตาม
เป้้าหมาย Paper On Reel ของคำำ�สั่่�งทางการทหาร โดยจะผลิตสินิค้้า
ที่่�มีคีุณุภาพสููงให้้เร็ว็ที่่�สุุดและออกวางตลาด รวมทั้้�งจะเพิ่่�มการผลิต
อย่่างรวดเร็ว็ สร้้างประโยชน์์ให้้เกิิดขึ้้�นอย่่างรวดเร็ว็
	 โครงการใหม่่ใน Gold East Paper จะเริ่่�มขึ้้�นอีีกครั้้�งในการ
รวบรวมพล เต็็มไปด้้วยความกระตืือรืือร้้น ขวััญกำำ�ลังใจที่่�สููง กำำ�ลังพล
ทุุกคนจะแบกความรัับผิิดชอบไว้้บนบ่่า แบกรัับความรัับผิิดชอบไว้้
ในใจ และผลักดัันให้้มีีการติิดตั้้�งและการทดสอบการทำำ�งานของ
เครื่่�องจัักรที่่�ตามมาของโครงการใหม่ใ่น Gold East Paper ด้้วยความ
กล้้าหาญและความมุ่่�งมั่่�นที่่�มากขึ้้�น เราจะแล่่นไปบนถนนแห่่ง
การพััฒนาที่่�มีีคุุณภาพสููงด้้วยกััน!

	 At 11:18 on November 16th, 2022, the installation 

project of TML3 equipment in Gold East Paper officially 

started, as the 100,000 tons of thermal paper TML3 

press-polishing machines were hoisted into place!

	 TML3 is the second production line of 

100,000 tons thermal paper project in Gold East 

Paper.  The thermal paper machines from JHS with a 

designed speed of 800m/min and an annual capacity 

of 40,000 tons. The first batch of TML3 equipment 

was moved to the Gold East Paper factory and the 

Construction Department of New Project in Gold East 

Paper immediately started the equipment installation 

work, which opened a new page for the strategic 

layout of specialty paper of the Large Paper Division 

and accelerated the strategic transformation of Gold 

East Paper. 

	 Under the guidance of the headquarters, the 

business division and the executives at all levels of the 

company, the Construction Department of New Project 

in Gold East Paper and all the contractors will work 

day and night with one heart and one heart, overcome 

numerous difficulties, and do their best to promote the 

relocation, installation and commissioning of TML3 

equipment, to ensure that according to the target Paper 

On Reel of the military order, high-quality products 

will be produced as soon as possible and put into the 

market, and the production will be rapidly increased. 

Create benefits quickly.

	 The New Project in Gold East Paper once 

again sounded the start of the assembly, full fire, high 

morale. All the soldiers will carry the responsibility on 

their shoulders, bear the responsibility in their hearts, 

and push forward the installation and commissioning 

of the follow-up machinery of the New Project in Gold 

East Paper with greater courage and determination. 

Together, we will sail on the road of high-quality 

development!



พิกัด
ล่องเรือไม้สุดเก๋
เที่ยวเกาะฝ��งทะเลตะวันออก
The places for stylish cruise of wooden boat, 
East coast island touring

SUNNE Voyage 01 : ท�าเร�อแหลมตาล อำเภอแกลง จังหวัดระยอง
  Laem Tan Pier, Klaeng District, Rayong Province
: SUNNE ALL-DAY เต็มวัน 10:00-18:00, 
  SUNNE-SET รอบบ�าย 13:00-18:00
  SUNNE ALL-DAY Full-day 10:00-18:00 Hrs., 
  SUNNE-SET Afternoon 13:00-18:00 Hrs.
: https://www.facebook.com/sunnevoyage/

HOBBY CLUB
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	 เปิิดประสบการณ์์ไปเที่่�ยวทะเลฝั่่� งตะวันัออกด้้วยการ ล่องเรืือไม้้ สุดเก๋๋ แถมไม่ต่้้องไปถึึงทะเลภาคใต้้ เราก็็มีรีููปสวยๆปัังๆไปอวดเพื่่�อนๆ
ในโซเชีียลได้้จ้้า ได้้ฟิลลููกคุุณ มีีความ Minimal Luxury นิดๆ และมีีกิิจกรรมจัดเต็็มทั้้�ง การล่่องเรืือแบบส่่วนตััว ดำำ�น้ำำ�รอบเกาะ พายเรืือ และ
อีีกมากมาย แบบ One Day Trip! ใครที่่�ยัังเลืือกไม่่ถููกว่่าจะจองไป ล่องเรืือไม้้ ที่่�ไหนดีี ไปดููกันดีีกว่่าว่่ามีีที่่�ไหนน่่าสนใจบ้้าง
To get experience of traveling to the east coast by taking a stylish cruise on the wooden boat without going to the southern seas,

 you will have many beautiful and chic pictures to show friends on social media, feeling minimal luxury. Besides, there are 

full-option activities, including private cruises, snorkeling around the island, boating, and more in One Day Trip! For those 

who can’t choose where to book a wooden boat cruise, let’s see the interesting places below.

	 SUNNE Voyage ตอนนี้้�จะมีีการจอง 3 ราคา คืือ กรุ๊๊�ป  5 คน, กรุ๊๊�ป  10 คน (เพิ่่�มจำำ�นวนสููงสุุดได้้ไม่่เกิิน 16 คน) และแบบจอยกัับ
กรุ๊๊�ปอื่ �น จองเรืือได้้ที่่� https://shop.line.me/@sunnevoyage
	 The first place is SUNNE Voyage, the cruise will go to Ko Man Nork, Rayong Province, consisting of activities 

such as snorkeling, turtle watching, kayaking, and squid fishing, and the highlight is a deck for sunbathing, or sitting 

and watching the sunset scenery, dogs and cats are allowed to take on the ship without cost.

	 At present, SUNNE Voyage offers 3 packages: a 5-person group, a 10-person group (maximum 16 persons), 

and joining with other groups, please book at https://shop.line.me/@sunnevoyage

	 มาที่่�เจ้้าแรกจะเป็็นใครไม่่ได้้  นอกจาก SUNNE 
Voyage นั่่�นเอง เรืือจะพาไปเกาะมัันนอก จังหวััดระยอง มีีทั้้�ง
กิิจกรรมดำำ�น้ำำ�  แวะดููเต่่า พายเรืือคายััก ตกปลาตกหมึึก และ
จุุดไฮท์์ไลน์์คืือมีีดาดฟ้้าให้้ขึ้้�นไปอาบแดดหรืือขึ้้�นไปนั่่�งรอชม
พระอาทิติย์ตก และเพื่่�อนๆที่่�มีนี้้องหมาน้้องแมวสามารถพาขึ้้�นเรืือ
ได้้ด้้วยโดยไม่่เสีียค่่าใช้้จ่ายเพิ่่�ม
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SUNNE Voyage 01
: ท�าเร�อแหลมตาล อำเภอแกลง จังหวัดระยอง
Laem Tan Pier, Klaeng District, Rayong Province
: SUNNE ALL-DAY เต็มวัน 10:00-18:00, 
SUNNE-SET รอบบ�าย 13:00-18:00
SUNNE ALL-DAY Full-day 10:00-18:00 Hrs., 
SUNNE-SET Afternoon 13:00-18:00 Hrs.
: https://www.facebook.com/sunnevoyage/

The Tail Koh Kood 
03

: เกาะกูด จังหวัดตราด
  Koh Kood, Trat Province
: รอบเช�า 9.00 – 11.30, 
  รอบบ�าย 12.15 – 14.45, 
  รอบเย็น 15.30 – 18.00
  Morning 9.00 – 11.30 Hrs.  
  Afternoon 12.15 – 14.45 Hrs.
  Evening 15.30 – 18.00 Hrs.
:  https://www.facebook.com/Thetailkohkood

Brise Marine 
04

: บางกระจะ จังหวัดจันทบุร�
  Bang Kracha, Chanthaburi Province
: รอบเช�า เวลา 09:00 – 13:00 น. และ รอบเย็น เวลา 14:00 – 18:00 น. 
  Morning 09:00 – 13:00 Hrs. and Evening 14:00 – 18:00 Hrs.
: https://www.facebook.com/Brise.Marine.travel
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	 Karmm เรืือไม้้เจ้้าแรก และเจ้้าเดีียวที่่�พัทัยา มาพร้้อมกับกิจกรรม
สนุุก  ๆบนเรืือ ทั้้�ง ตกหมึกตกปลา และดำำ�น้ำำ� บนเรืือมีนี้ำำ�ดื่�ม น้ำำ�เปล่า น้ำำ�อัดลม,
อาหาร, ผ ลไม้้ปอกพร้้อมรับัประทาน, ลำ ำ�โพง Marshall, Outdoor 
Shower สำ ำ�หรับัอาบน้ำำ�ท้้ายเรืือ,เสื้้�อชููชีีพและหน้้ากากสำำ�หรับัดำำ�น้ำำ�, 
ห่่วงยางแฟนซีี, อุปกรณ์์ตกปลา + ตกปลาหมึึก Sun Deck, ดาดฟ้้า
ขนาดใหญ่่ สำำ�หรับัอาบแดด party ไว้้ให้้บริกิาร
	 Karmm เป็็นเรืือ pet friendly สามารถพาน้้องหมาน้้องแมว
ขึ้้�นเรืือได้้เลย (จองเรืือได้้ที่่� m.me/karmmpty)
	 Karmm is the first and only wooden boat service 

provider in Pattaya, offers many fun activities on the boat, 

including squid fishing and diving, served on the boat with 

drinking water, soft drinks, food, ready-to-eat fruits, Marshall 

speakers, outdoor shower at boat stern, life jackets and 

masks for snorkeling, fancy swim rings, fishing & squid fishing 

equipment , Sun Deck, large deck for the sunbathing party.

	 Karmm is a pet-friendly boat, dogs and cats are

 allowed to take on the boat. (Please book at m.me/karmmpty)

	 ล่่องเรืือไม้้สุุดคลาสสิิคกับ  Brise Marine แบบใกล้้ชิิด
ธรรมชาติิ ดื่�มด่ำำ�บรรยากาศของท้้องทะเลสีีฟ้้าคราม และท้้องฟ้้าใสๆ 
ขึ้้�นเรืือที่่�ท่่าเรืือท่า่เเฉลบ – เกาะนมสาว – เกาะจุุฬา – สะพานเเหลมสิงิห์์ 
พร้้อมอาหารและกิิจกรรมบนเรืือแบบไม่่อั้้�น
Package seafood set: ข้้าวผััด / Seafood Set / ผลไม้้ , น้ำำ�ดื่�ม 
และ Soft Drinks 
Package Cheese board, sandwich korea : ผลไม้้ / น้ำำ�ดื่�ม และ Soft Drinks 
กิิจกรรมบนเรือืเเละทางน้ำำ� : อาบเเดดบนดาดฟ้าเรืือ , ดำำ�น้ำำ�ตื้้�นพร้้อมอุปกรณ์์, พายเรืือคายััคใส, พายซัับบอร์ด์, กิจกรรมตกหมึก ตกปลา 
(จองเรืือได้้ที่่� m.me/Brise.Marine.travel)
	 Taking a very classic wooden boat cruise with Brise Marine in close-to-nature style, enjoying the atmosphere 

of turquoise sea and clear sky, clients will take on the boat at Ta Chaelab Pier – Ko Nom Sao – Ko Chula – Laem Sing 

Bridge, with unlimited food and activities on the boat

Package seafood set: fried rice / Seafood Set / Fruits, -Drinking Water, and Soft Drinks 

Package Cheeseboard, sandwich Korea: Fruits / Drinking Water and Soft Drinks 

Boat and water activities: Sunbathing on the deck, snorkeling with equipment, kayaking, standup paddleboarding, 

squid fishing. (Please book at m.me/Brise.Marine.travel)

	 The Tail Koh Kood ท่องเรืือรอบเกาะกููด ตัวเรืือ
เป็น็เรืือไม้้หัวโทง ตกแต่่งสไตล์มินิิิมอลโทนสีีขาว มููดดีีสุดุๆ 
และมีกิีิจกรรมเพียีบ ไม่ว่่า่จะเป็น็ ตกหมึกึ ชมวิวิ และของว่า่ง
และซอฟท์์ดริงิก์์ตลอดทริปิ เรืือที่่�นี่่�จะเป็น็ Pet Friendly ด้้วยน้้า 
สามารถพาน้้องหมาน้้องแมวขึ้้�นทริปิเรืือด้้วยได้้เลย
	 The Tail Koh Kood ให้้บริกิารแบบเหมาลำำ� 
2-4 ท่่าน เปิิดรับัวัันละเพีียงสามรอบเท่่านั้้�น (2.30 ชั่่�วโมง 
+- 30นาทีี) จองเรืือได้้ที่่� m.me/restseakohkood
	 The Tail Koh Kood: boat cruise around 

Koh Kood, its body is built under the design of Hua 

Thong wooden boat, decorated in a minimalist 

style with white tone, representing very good 

mood, and it also offers a plenty of activities such as 

squid fishing, sightseeing, and snacks and soft 

drinks throughout the trip, the boat is pet friendly, 

dogs and cats are allowed to take on the boat.

	 The Tail Koh Kood provides charter 

service for 2-4 persons, and only three rounds 

are served per day (2.30 hours +- 30 minutes). 

Please book at m.me/restseakohkood

Karmm 02
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จับตล
าด

คนข�้เก
ียจ!

บ.ญี่ปุ�นผุดไอเดีย ‘เคร�่อ
งซักค

น’

แค�นอนชิลชิล ไม�ต�องเหนื่อยถู

Grasp the lazybones’ market! Japanese company coming up with idea 

' Bathing Machine', just lie down and bathe without tiredness of body rubbing
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Grasp the lazybones’ market! Japanese company coming up with idea 

' Bathing Machine', just lie down and bathe without tiredness of body rubbing

	 บริษัิัทเทคโนโลยีีญี่่�ปุ่่�นซึ่่�งเชี่่�ยวชาญด้้านนวััตกรรมห้้องน้ำำ�
และห้้องครัวั ออกมาเผยแผนการผลิต “เครื่่�องซักัคน” เพิ่่�มความสะดวก
สบาย เอาใจผู้้�บริโิภคที่่�ขี้้�เกีียจถููตัว ต่่อจากนี้้�แค่่นอนเฉยๆ ไม่ต่้้องลำำ�บาก 
เดี๋๋�ยว AI อาบให้้!
	 อัันที่่�จริงิคอนเซ็ป็ต์เครื่่�องซักัคนไม่่ใช่เ่รื่่�องใหม่ ่เมื่่�อหลายสิบิปีี
ก่่อนนี้้�บริษัิัทเครื่่�องใช้้ไฟฟ้้ายัักษ์์ใหญ่่อย่าง ซั นโย อิเล็็กทริกิ เคยนำำ�
เครื่่�องซัักคนตััวต้้นแบบที่่�เรียีกว่่า ‘Ultrasonic Bath’ ออกมาเปิิดตัว
ในงาน Osaka Expo เมื่่�อปี ี1970 มาแล้้ว พร้้อมโฆษณาว่า่เป็น็เครื่่�องมืือ
ที่่�จะช่่วย “ล้้างทำำ�ความสะอาด นวดตัว และเป่่าแห้้งโดยอััตโนมััติิ 
เสร็จ็สรรพ ภายใน 15 นาทีี” อย่างไรก็็ตาม แนวคิดนี้้�ยังัไม่่เคยถููกพััฒนา
จนกลายเป็็นผลิตภัณฑ์์ที่่�วางขายในท้้องตลาดมาก่่อน
	 ล่่าสุุด บริษัิัท  ไซเอนซ์์ จำ ำ�กัด  (Sciences Co., Ltd.) ซึ่่ �งมีี
สำำ�นักงานใหญ่่อยู่่�ที่่�นครโอซากา ได้้ประกาศแผนสร้้างและผลิตเครื่่�อง
ซักัคนรุ่่� นใหม่ท่ี่่�ใช้้งานได้้จริงิภายใต้้ชื่�อ ‘Project Usoyaro’ โดยคาดว่า
จะสามารถเปิิดตัวผลิตภัณฑ์์ได้้ภายในปีี 2025
	 บริษัิัทระบุุว่า่ เครื่่�องซัักคนตััวนี้้�ใช้้ ‘fine bubble technology’ 
ซึ่่�งเป็็นนวััตกรรมใหม่่ล่่าสุุด  รวมถึึงมีีเซ็็นเซอร์ต์รวจจัับและระบบAIที่่�
ชาญฉลาด เพื่่�อให้้ผู้้�ใช้้งานได้้สััมผััสกัับประสบการณ์์การอาบน้ำำ�ที่่�แสน
วิิเศษ
	 ไซเอนซ์์ ย้ำ ำ�ว่่า เครื่่�องซัักคนที่่�พวกเขาพััฒนาขึ้้�นไม่่ได้้มุ่่�ง
ทำำ�ความสะอาดร่า่งกายเพีียงอย่่างเดีียว แต่่ยัังต้้องการให้้ผู้้�ใช้้ได้้มีี
พื้้�นที่่�สำำ�หรับัการ “บำำ�บััด” ผ่่อนคลายจิิตใจไปกับเสีียงเพลงเบาๆ และ
ภาพทิวิทัศัน์์อัันสวยงามบนหน้้าจอกันน้ำำ�ที่่�ติิดตั้้�งอยู่่�ภายในเครื่่�อง ระบบ
เซ็น็เซอร์จ์ะตรวจวัดัการทำำ�งานของระบบประสาทอัตโนมััติิ (sympathetic 
and parasympathetic nerves) จากนั้้�นAIจะรวบรวมข้้อมููลเพื่่�อสร้้าง
บรรยากาศที่่�ผู้้�ใช้้จะรู้้�สึึกผ่่อนคลายมากที่่�สุุด
	 Project Usoyaro ถืือเป็็นโครงการในฝัันของ ยาสุุอากิิ 
อาโอยามะ (Yasuaki Aoyama) ประธานไซเอนซ์ ์ซึ่่�งมีอีายุุเพียีง 10 ขวบ
ตอนที่่�ซัันโย นำำ�เครื่่�องซัักคนตััวต้้นแบบมาเปิิดตัวที่่�นครโอซากา
เมื่่�อ 52 ปีก่่อน เขารู้้�สึกึต่ื่�นเต้้นกัับนวัตักรรมใหม่น่ี้้� และตั้้�งใจที่่�จะพัฒันา
ต่่อยอดให้้สำำ�เร็จ็หากว่่ามีโีอกาสทำำ�ได้้ ไซเอนซ์์ตั้้�งเป้า้ผลิตเครื่่�องซัักคน
ซึ่่�งใช้้งานได้้อย่างมีปีระสิิทธิภิาพภายในปีี 2024 และจะนำำ�ผลิตภัณฑ์น์ี้้�
ไปจัดแสดงในงาน Osaka Expo ปีี 2025 ด้้วย

Credit : https://mgronline.com/around/detail/9650000102757
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	 A Japanese technology company specializing 

in bathroom and kitchen innovations revealed its 

production plan for a “ Bathing Machine” which provide 

consumers who are lazy to rub the body with more 

comfort, with the concept that  just lie down and wait 

for comfort, AI will bathe you!

	 Actually, the concept of a bathing machine 

is not new, decades ago, electronic giants like Sanyo 

Electric, introduced a prototype bathing machine called 

the ‘Ultrasonic Bath’ at the Osaka Expo in 1970. It was 

advertised as a tool to help in “automatically bathing, 

body massaging, and drying within 15 minutes.” 

However, this concept has never been developed into 

a commercial product before.

	 Recently, Sciences Co., Ltd. headquartered in 

Osaka, has announced its plan to create and produce 

a new generation of bathing machines to be actually 

used under the name of ‘Project Usoyaro.’ The product 

is expected to be launched by 2025.

	 Sciences Co., Ltd. states that this bathing 

machine uses ‘fine bubble technology,’ which is the 

latest innovation, and a smart sensor and AI system so 

that the users will experience wonderful bathing.

	 Sciences Co., Ltd. also emphasized that the 

bathing machine the company developed is not only 

aimed at body cleaning but also provide the users to 

have a space for “therapy” to relax their mind with soft 

music and beautiful scenery on the built-in waterproof 

screen. The sensor system will detect the activity of 

sympathetic and parasympathetic nerves, then AI will 

collect data to create an atmosphere in which the user 

will feel most relaxed.

	 Project Usoyaro is regarded as the dream project 

of Yasuaki Aoyama, the President of Sciences Co., Ltd.

he was just 10 years old when Sanyo introduced the 

prototype bathing machine in Osaka 52 years ago. He 

was excited about this new innovation and intends to 

successfully develop it if he has a chance to do. Sciences 

Co., Ltd. has aimed to produce a bathing machine that 

can be effectively used by 2024 and will exhibit this 

product at the Osaka Expo in 2025.
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